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Kiosk 
in Deutschland, Österreich, 
Schweiz, Südtirol
35.000 Exemplare 
im Bahnhof-, Flughafen- und 
ausgewählten Buchhandel

Vertrieb international
12.000 Exemplare Italien, Frankreich, Spanien
4.500 Exemplare Golfstaaten
8.000 Exemplare Osteuropa (Polen, Ungarn, Tschechien, Slowakei)
14.000 Exemplare �GUS-Staaten (ausgewählte Kioske und 

Spezialvertrieb in Moskau und St. Petersburg)*
8.500 Exemplare Südostasien und China
5.000 Exemplare USA

Ausgewählte Sondervertriebswege und Spezialverteiler
34.000 Exemplare über folgende Vertriebspartner:
• Personlisiertes Versand als E-Paper an Connoisseur Circle Members
• Fondsgesellschaften mit internationaler Klientel
• �Exklusiver Verteiler des Luxus-Reisemagazins „Connoisseur Circle – Die hohe Kunst des Reisens“:  
• 8.000 Häuser der deutschsprachigen 4- und 5-Sterne-Hotellerie
• Presse-Verteiler ITB Berlin 2016

Der Vertrieb.  

Das Konzept. mehrwert statt mittelmass.

2016 wird Hubertus von Hohenlohes 500 Very Special Hotels bereits zum zwölften Mal erscheinen: 
eine Erfolgsbilanz der Top-Hotellerie im deutschen Sprachraum. Mit seinem einzigartigen Konzept hat der 
zweisprachige, international vertriebene Guide im Magalog-Format schon jetzt seine exponierte Stellung im 
Medienmarkt. Leser finden hier die besten Häuser mit innovativen Service- und Verwöhnideen, bewertet nach 
den Kategorien Future, Wellness, Ambiente, Friendship und Gourmet. 500 Hotels mit Mehrwert in Deutsch-
land, Österreich, Südtirol und der Schweiz sind auserwählt, im Service-Ranking ganz vorne zu sein. Eine stetig 
gewachsene Internet-Community unter www.veryspecialhotels.com informiert über Neueröffnungen und 
spezielle Top-Angebote. 
Zusätzlich wird der VERY SPECIAL Newsletter online an rund 115.000 interessierte Leser versandt: die perfekte 
Ergänzung zum Print-Produkt.

Der Markt. Wie sich der Guide positioniert.

Inmitten eines vielfältigen Angebots an Guides bietet Hubertus von Hohenlohes 500 Very Special hotels 
eine äußerst erfrischende Alternative und hebt sich durch seine ganz besonderen Stärken von anderen Guides 
ab: Empfehlungen von Vielreisenden, eine ansprechende redaktionelle Aufmachung und ein Hotel-Listing mit 
Jury-Rankings aus vier Ländern („The Heart of Europe“) – in deutscher, englischer und russischer Sprache für ein 
internationales Publikum.

35.000 Expl.
Kiosk

34.000 Expl.
Spezialvertrieb 

8.500 Expl.
Südostasien, 

China

14.000 Expl.
GUS-Staaten*

5.000 Expl.
USA

4.500 Expl.
Golfstaaten

12.000 Expl.
Italien, Frankreich, 

Spanien

8.000 Expl.
Osteuropa

* Ausgabe in russischer Sprache
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IN DEUTSCHLAND, ÖSTERREICH, SCHWEIZ UND SÜDTIROL 
IN GERMANY, AUSTRIA, SWITZERLAND AND SOUTH TYROL  

THE HEART OF EUROPE

IT/FR/ES/SK 8,90 EUR | L/NL 9,50 EUR | S 90,– SEK | N 80,– NOK | DK 80,– DKK | US 12,– USD | CZ 227,– CZK | HR 67,– HRK | HU 2600,– HUF | PL 37,– PLN
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PLUS:  MOIN MOIN HAMBURG • FOKUS SCHWEIZ • SCHWERPUNKT SÜDTIROL • MYTHOS ARLBERG •

VERY 
SPECIAL 
HOTELS

HUBERTUS von HOHENLOHEs

5 TOKYO REVISITED 
Gesichter der Großstadt

ZEITLOSE ELEGANZ 
Uhren für wahre Connoisseurs 

HOTSPOT KROATIEN 
Die Welt der Valamar Hotels & Resorts 

HAUPTSTADT – GANZ NAH 
Berlin lässt niemanden kalt
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Die Erfolgsstory von 
„hubertus von HohenloheS 500 very special Hotels“
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KONKURRENZLOS
GUT!

Das Very Special Paket für Ihr Haus!
Image + Reichweite + 

ein ganzes Jahr Medienauftritt! 
4 Medien, 1 sensationeller Preis!

Das Magazin Hubertus von Hohenlohes 500 very special Hotels ist eine mehr als 10 Jahre dauernde multi-
mediale Erfolgsstory geworden. Für mehr als 500 Hoteliers und zahlreiche Lifestylebrands sind wir in nur einer Dekade  
Botschafter ihrer Marke – in 18 Ländern der Welt. Sie möchten auch dabei sein? 

Das Magazin
Die zwölfte Ausgabe 
des Lifestyle-Magalogs 
Hubertus von  
Hohenlohes 500 very  
special Hotels erscheint 
im März 2016. Hubertus 
Hohenlohe ist mit seinem 
Redaktionsteam wieder 
auf der Suche nach den 
ultimativen Hotels. 500 
der außergewöhnlichsten 
Häuser in Deutschland, 
Österreich, der Schweiz 
und Südtirol werden von 
einer Jury auserwählt. 
Präsentieren auch Sie 
Ihr Hotel von  
seiner schönsten Seite.

Newsletter
Jeden Monat erreicht ein 
ansprechender Newsletter 
ein ausgesuchtes hotel-
affines Publikum von  
circa 144.000 Direkt- 
adressen in Deutschland, 
Österreich, der Schweiz 
und Südtirol. 
Gerne können Sie hier Ihr 
Top-Haus mit speziellen 
Sonderangeboten inklusi-
ve Fotos präsentieren und 
reihen sich damit in die 
Lifestyletrends und  
Hoteltipps aus der Welt 
von HUBERTUS von 
HOHENLOHEs 500  
VERY SPECIAL HOTELS.

Social Media
Wir bieten Ihnen eine 
regelmäßige Berichter-
stattung auf unserer  
Facebook-Seite. Die Reich-
weite des sozialen Netz-
werkes ist beeindruckend. 
Daher schicken Sie uns 
Fotos, Alben, Videos, Events 
und Storytelling rund um 
Ihr Hotel und wir sind mit 
unseren Postings gerne 
für Sie Dreh- und Angel-
punkt zum Kunden auf 
Facebook: direkter Kontakt 
zu potentiellen Buchern 
anhand der Kommentar-
funktion oder persönlicher 
Nachrichten. 

Online
Wir sind ab sofort Ihr 
Sprachrohr 2.0 und ver-
breiten Ihre News, Ihre 
Geschichten und Ihre 
Bilder im Netz. News und 
Insidergeschichten inklu-
sive Fotos zu Ihren Ange-
boten inklusive Direkt-
Verlinkung oder längere 
redaktionelle Einträge 
inklusive Zitate Ihres
Managements. Wir schnei-
dern für Sie Ihr individu-
elles Paket, um Sie und Ihr 
Hotel ins beste Licht zu 
rücken. Riskieren Sie einen 
Blick auf 
www.veryspecialhotels.com

Edition 
für Russland!
Auch 2016 wieder in rus-
sischer Sprache: Erreichen 
Sie mit HUBERTUS von 
HOHENLOHEs 500 VERY 
SPECIAL HOTELS die Reise-
Elite mit Kaufkraft pur! 
Russische Gäste bleiben 
länger, kommen gerne auch 
in Nebensaisonen und sind 
wohlhabend und spenda-
bel. Sie finden uns übrigens 
auch online unter  
www.veryspecialhotels.ru 
in russischer Sprache.

Die 222 besten 
Schweizer Hotels
Das Spitzen-Ranking der Schweiz: 
Die Wahl der „222 besten Hotels der 
Schweiz“ finden Sie bereits zum 
dritten Mal im Magazin Hubertus 
von Hohenlohes 500 very 
special Hotels. Platzieren Sie jetzt 
Ihre Werbebotschaft im unmit-
telbaren Umfeld des Schweizer 
Hotellistings in der Ausgabe von 
Hubertus von Hohenlohes 500 
very special Hotels 2016/17. Und 
Sie sind auch mit Ihrem Haus online 
präsent: 
www.veryspecialhotels.com 

lkj m



1/1	 Anzeige	P romotion
210 x 280 mm
	 4.900,–	 3.500,–
	 CHF* 5.100,–	 CHF* 3.600,–

1/2	 Anzeige	P romotion
hoch 105 x 280 mm
quer 210 x 132 mm
	 2.900,–	  1.800,–
	 CHF* 3.000,– 	 CHF* 1.900,–
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Die Preise & Formate. Was alles möglich ist.
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FUTURE: //// WELLNESS: //// AMBIENTE: ///// FRIENDSHIP: ///// GOURMET: ////

Wohlfühl-Momente. Das feel good Boutique Hotel Egger in Krumpendorf sorgt das ganze 
Jahr über für unvergessliche Urlaubserlebnisse. Während der kristallklare Wörthersee erhol-
same Tage im Frühling und im Sommer garantiert, ergibt die Kombination aus individuellen 
Relax- und Sportangeboten einen perfekten Aufenthalt in den Herbst- und Wintermonaten. 
Seit der Eröffnung im Sommer 2013 ist der Vier-Sterne-Betrieb mit seinem Ganzjahresmo-
dell fixer Bestandteil des Wörthersee-Tourismus. Zu den Besonderheiten zählen die Top-Lage 
mit eigenem Seezugang, der moderne Wellness-Bereich mit Fitnessraum, die persönliche 
Betreuung und die kulinarischen Köstlichkeiten. Von April bis Oktober steht den Gästen ein 
beheizter Outdoor-Pool zur Verfügung. Neben Urlauben kann das feel good Boutique Hotel 
für informative Seminare und gelungene Veranstaltungen gebucht werden. Für Anleger 
wird ein innovatives Konzept mit zukunftsweisenden Feriensuiten geboten, die der Investor 
je nach Planung und Verfügbarkeit auch selbst nutzen kann. 

Blissful Moments. At the feel good Boutique Hotel Egger in Krumpendorf, guests have 
unforgettable vacations all year-round. The crystal-clear Lake Wörthersee is your go-to for 
refreshing times in spring and summer, while the combination of relaxation and sport ac-
tivities makes for a perfect stay in autumn and winter. After opening in summer 2013, the 
4-star hotel with its year-round model has solidified its place as a cornerstone of Tourism on 
Lake Wörthersee. Especially noteworthy: the excellent location with lake access, the modern 
wellness area (with fitness room), the personal service and care, and the culinary delights. 
Guests staying between April and October can also enjoy the heated outdoor pool. In ad-
dition to vacations and get-aways, the feel good Boutique Hotel Egger also hosts seminars 
and other large events. Investors can take part in an innovative new concept with vacation 
suites, which they can – depending on availability – book and use for themselves. 

FEEL GOOD 
BOUTIQUE HOTEL 

EGGER
Berthastraße 13

A-9201 Krumpendorf
 

www.feel-good-hotel.at
E-Mail: office@feel-good-hotel.at 

Tel.: +43 4229 40102
Fax: +43 4229 40102-900

Zimmer | rooms: 23

Preise | rates: ab 120 Euro 

Flughafen | airport: Klagenfurt, 13 km  

Special: eigener Badestrand, Spa, diverse Aus-
flugsziele für die ganze Familie in der nahen 

Umgebung | private beach; spa; numerous, 
nearby day trips for the whole family

134 | ÖSTERREICH | AUSTRIA KÄRNTEN
CARINTHIA

Listing

Beim Schalten einer Hotelpromotion 
erhält Ihr Listing ein Bild dazu.

Sie sagen uns, welche prominenten Gäste 
gerne zu Ihnen kommen.

Hier bewerten wir Ihr Haus.

COVERPRÄSENZ

Sie möchten Ihr Haus oder Ihre Tourismusregion 
besonders hervorheben. Eine eigens 
angefertigte Mutation des Covers ermöglicht 

* Kurs vom Mai 2015
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1 �„Anzeigen-Auftrag“ im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschäftsbedingungen ist ein Vertrag über die 
Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbung Treibenden oder sonstiger Inserenten in einer 
Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2 �Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. 
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag 
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der 
in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wurde.

3 �Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten 
Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4 �Wird ein Auftrag aufgrund von Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der 
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem 
der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn 
die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5 �Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so 
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, 
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik 
abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

6 �Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche 
vom Verlag mit dem Wort „Promotion“ deutlich kenntlich gemacht.

7 �Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und 
Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich 
gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn ihr Inhalt gegen Gesetze oder behördliche 
Bestimmungen verstößt oder ihre Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Auf-
träge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind 
für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch 
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck erwecken, ein Bestandteil der Zeitung oder Zeitschrift zu 
sein, oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem 
Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

8 �Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der 
Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag 
unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen 
der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

9 �Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck 
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem 
Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte 
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber 
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Schadensersatzansprüche aus 
positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind – auch 
bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leis-
tung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende 
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, 
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen 
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet 
der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen 

ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren 
Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei 
nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend 
gemacht werden.

10 �Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung 
für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die 
ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist schriftlich mitgeteilt werden.

11 �Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach 
Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, 
vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere 
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden gemäß 
der Preisliste gewährt.

12� Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Höhe von 2 Prozent über dem jeweils gültigen Diskont-
satz der Deutschen Bundesbank sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug 
die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers 
ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer 
Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages 
und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

13 �Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzei-
genauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann 
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des 
Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

14 �Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu ver-
tretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

15 ��Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird je nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche 
Abdruckhöhe der Berechnung zu Grunde gelegt.

16 ��Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

17 �Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn die Einzelauflagen der belegten Hefte im Durchschnitt die garantierte 
verkaufte Auflage unterschreiten. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter 
Mangel, wenn und soweit sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage bis zu 
100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage über 
500.000 Exemplaren 5 v. H. überschreitet. Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche 
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis 
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte. Weiter gehende 
Ansprüche sind ausgeschlossen.

18 �Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages 
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten 
nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers zum Zeitpunkt 
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder 
gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des 
Verlages vereinbart.

a �Die allgemeinen und die zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages gelten sinngemäß auch für Auf-
träge über Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausführungen.

b �Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestätigung durch den Verlag rechtsverbindlich.
c �Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrech-

nungen mit den Werbung Treibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewährte Mitt-
lungsvergütung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d � Änderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch für laufende Aufträge.
e �Für die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist eine mindestens 50-prozentige 

Kapitalbeteiligung erforderlich.
f �Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefügte Drucksachen eines Werbung Treibenden. Beilagen, die Angebote 

mehrerer Werbung Treibender unter einem gemeinsamen Thema verbinden (Verbundwerbung), sind nach 
besonderer Vereinbarung möglich.

g �Beihefter sind fest in die Zeitschrift eingeheftete Drucksachen eines Werbung Treibenden. Beihefter, die 
Angebote mehrerer Werbung Treibender unter einem gemeinsamen Thema verbinden (Verbundwerbung), 
sind nach besonderer Vereinbarung möglich.

i �Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion 

zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Vertrag von Ansprüchen 
Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausführung des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den 
Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rech-
te Dritter beeinträchtigt werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so stehen dem Auftraggeber etwaige Ansprüche 
daraus nur im Rahmen der vorstehend abgedruckten Ziffer 9 der allgemeinen Geschäftsbedingungen zu.

j �Bei Betriebsstörung oder Eingriffen durch höhere Gewalt (z. B. Arbeitskämpfe, Beschlagnahme und dgl.) hat 
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veröffentlichten Anzeigen, wenn die Aufträge mit 80 Prozent 
der garantierten verkauften Auflage erfüllt sind. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis 
gemäß der im Tarif genannten garantierten verkauften Auflage zu bezahlen.

l �Die Übersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und 
der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe können Auswirkungen auf Platzierung 
und Druckqualität haben. Etwaige Ansprüche hieraus können lediglich im Rahmen der vorstehend abgedruckten 
Ziffer 10 der allgemeinen Geschäftsbedingungen geltend gemacht werden. Der Verlag muss sich die Berechnung 
entstehender Mehrkosten vorbehalten.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages

Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

die termine. damit sie nichts versäumen.
Erscheinungstermin auf der ITB Berlin vom 9. bis 13. März 2016
Redaktionsschluss 15. Januar 2016
Datenanlieferung anzeigen bis 22. Jänner 2016

Produktion & Druckunterlagen an Susanne Dressler  
Connoisseur Circle Reiseservice GmbH, Mariahilfer Straße 51, 5. Stiege, Tür 34, A-1060 Wien,  
Tel. +43 1 8906977 23, + 43 676 848418 807 · Fax +43 1 8906977 10, s.dressler@veryspecialhotels.com

PROMOTIONS und Advertorials Deutschland, Österreich, Italien:  
Josef Fattinger, Pilgramgasse 24, Top 11, A-1050 Wien, Tel.: + 43 676 96 16 398, fattinger.presse@aon.at

Anzeigen und PromotionS Schweiz René Niehoff 
Niehoff Medien, Kaiserstrasse 5b, Postfach 628, CH-4310 Rheinfelden, Tel.: + 41 61 8312625, +41 78 6542500 
r.niehoff@veryspecialhotels.com

KONTAKT
Connoisseur Circle Reiseservice GmbH, Mariahilfer Straße 51, 5. Stiege, Tür 34, A-1060 Wien
Tel. +43 1 8906977 23, + 43 676 848418 807 · Fax +43 1 8906977 10
info@veryspecialhotels.com, www.veryspecialhotels.com
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